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Date de réalisation terrain du 04-06-09 au 10-06-09
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1 000 personnes ont été interrogées par Internet via le panel de consommateurs
Survey Sampling (SSI) selon un échantillon représentatif au niveau national
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Obligation de mentionner la source

Les « encadrés » signalent les différences statistiquement significatives et positives QMVZ
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Q5. Vous appr®ciez | beau:

tempérée
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